
i 

 

 

 

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING, CELEBRITY 

ENDORSER, HARGA, DAN BRAND IMAGE  

TERHADAP MINAT BELI PRODUK FASHION 
(Studi Empiris Pada Brand Fashion Erigo) 

 

SKRIPSI 

 

 

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan  

Mencapai Derajat Sarjana S-1 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

Nurdian Novitasari 

NPM. 17.0101.0037 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG 

2021




