
 

 

 

 

ANALISIS PENGARUH DIMENSI EXPERIENTIAL 

MARKETING (Sense, Feel, Think, Act, Relate) 

TERHADAP LOYALITAS KONSUMEN 

(Study Kasus  pada Warung Makan Obat Lapar Mbak Warni) 
 

SKRIPSI 

 

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan 

Mencapai Derajat Sarjana S-1 

 

 

                

 

 

Disusun oleh : 

Hamit Bangun Sasmito 

NPM 15.0101.0032 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN 

BISNIS UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG 

TAHUN 2019



 
 

i 
 

 

ANALISIS PENGARUH DIMENSI EXPERIENTIAL 

MARKETING (SENSE, FEEL THINK, ACT, RELATE) 

TERHADAP LOYALITAS KONSUMEN 

(Study Kasus  pada Warung Makan Obat Lapar Mbak Warni) 
 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

Diajukan Guna Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi Pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Universitas Muhammadiyah Magelang 

 

 

 

 

 

   

 

 

Disusun Oleh: 

Hamit Bangun Sasmito 

NIM. 15.0101.0032 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MAGELANG 

TAHUN 2019 



 
 

 
 

 

 

 


	cover
	pernyataan publikasi

